Na zavér lze shrnout, Ze u slova projekt jsou
vSechny nové vyznamy jiz natolik béZné, Ze by
je budouci slovniky nemély opomenout, a Ze
uziti vyrazu grant v dal$im vyznamu se prosa-
zuje postupné, a to zejména v profesni mluve;
diivodem je bezesporu to, Ze dany pojem po-
jmenovava jednoslovné.
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XCLNT ANEB DEVOKALIZOVANE ZKRATKY V CHREMATONYMII
This article discusses the type of abbreviations used in the proper names of market products.
This type is formally based on the omission of vowels and the use of capital consonant letters.

Zkracovani je vyznamnym projevem dyna-
miky slovni zasoby a své nezastupitelné misto
ma i v proprialni sféfe. Vzajemny vztah zkra-
ceného a plného pojmenovani je disproporcni.
Ac&koli jejich lexikdlni vyznam je shodny!, lisi
se stylovou a funkéni platnosti. Vznik zkrace-
nych pojmenovéni prameni ze snahy o ekono-
micnost vyjadieni. V tomto piispévku se ovSem
budeme vénovat zkratkam, jejichZ vznik je mo-
tivovan zejména stylovym hlediskem. Zabyva-
me se zkratkovymi proprii, jejichZ zakladem je

1 Existuji viak vyjimky (karma aj.), na n&
upozoriiuje napi. Hrbacek, 1979. Hrbacek rovnéz
pouziva termin uzudlni vyznam zkratky a uvadi
dalsi rozmanité priklady typt utvareni sémantiky
zkratky, které jsou na fundujici lexikalni jednotce
vice ¢i méné nezavislé (s. 67-68).
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jednoclenny lexém, ktery je ve vysledné formé
redukovany o vokaly (devokalizovany). Podob-
ny trend je v urcitych komunikacnich situacich
a mezi ur¢itymi mluv¢éimi patrny i v apelativni
sféfe, tento prispévek ho ovSem sleduje v oblasti
proprialni, a to konkrétné u pragmatonym.
Pragmatonyma jsou podtypem chrématonym,
pojmenovani vysledkid lidské Cinnosti, které
nejsou kartograficky fixovatelné. Jednd se
o vlastni jména sériové vyrabénych produkta.

Zkratky se tradi¢né déli na akronyma (inicia-
lové zkratky) a zkratkova slova. Tuto opozici
uziva Josef Hrbacek (1979) v publikaci Jazykové
zkratky v cestiné. RozliSuje dvé velké skupiny
zkratek — grafické a graficko-fonické. V ramci
grafickych zkratek vyclenuje zkratky skeletové,
které z ptivodniho lexému vyuzivaji pouze né-
které konsonanty, jez jsou sémanticky nosné.



Prikladem takovych zkratek jsou oznaceni hod-
nosti (mjr, plk., jinde i kpt., pplk.2). Tyto zkrat-
ky se piSi malymi pismeny a jsou ukonceny
teCkou. S Hrbackovym pojetim se v podstaté
shoduje Mluvnice cestiny 1 (1986), kterd pouZi-
va déleni na zkratky grafické, graficko-fénické
a fonické (odpovidaji zkratkovym sloviim).
Fonické zkratky nebo zkratkovd slova jsou
vyrazy vzniklé jako slabi¢né zkratky, které
funguji jako ohebna substantiva (karma), nebo
inicialové zkratky s pfiponou, jeZ umoziuje
jejich deklinaci (odéeska).

V tomto prispévku se zabyvame v literatuie
dosud nevyclefiovanym (a konkrétné nezmino-
vanym) typem neinicidlovych zkratek, které
1ze zaradit do skupiny grafickych zkratek ske-
letovych, ale s odliSnym pravopisem. Jedna se
o zkratky, které se vyskytuji zejména v oblasti
pragmatonym. Dusledné dodrzuji devokaliza¢ni
princip, pisi se velkymi pismeny a bez tecky
(formou pfipominaji akronyma), ale vyslovuji
se jako celé nezkracené lexémy (coz odpovida
pojeti grafickych skeletovych zkratek). V oblasti
zkratkovych chrématonym (zejména firemnich
nazvl) se dosud nejcastéji setkame s inicidlovy-
mi zkratkami nahrazujicimi viceslovné nazvy
(CSOB, IBM, BUW, LG), ob&as s mechanickym
kracenim (Lego, Olds)3. Na Gstupu jsou zkrat-
kova slova vytvofena spojenim riznych casti
dvou a vice lexémtl (Adidas, Rempo) a zataze-
na do deklinac¢niho systému. V soucasnosti se
vSak miZeme setkat prave i s vySe zminénymi
proprialnimi zkratkami vytvorenymi grafickou
devokalizaci motivujicitho lexému, ackoliv je
tento typ u Ceskych produktt dosud spise ojedi-
nély. Nedavno ho zvolil vyrobce piva Gambri-
nus, kdyz predstavil modifikovanou image piva

2 Hrbacek (1979, s. 54) zkratky typu pplk.,
ppor. oznacuje ve své monografii jako kombino-
vané grafické zkratky.

3 0 tomto napi. Svobodové, 2007.

Excelent, vyuZivajici grafické podoby XCLNT.
Z motivujiciho pojmenovani byly eliminovany
vSechny vokaly, ¢cimz vznikla zkratka graficky
se neodlisujici od zkratek inicidlovych. Nevyslo-
vuje se ovSem jako po sobé nasledujici nazvy
hlasek, ale stale jako [ekscelent]. Obdobné na-
priklad HSK (Husky) se vyslovuje jako [hasky],
BRTN (Burton) jako [bartn] atd. Rovnéz je tre-
ba si povSimnout faktu, Ze tyto zkratky nejsou
ukonceny teckou (i proto je nelze bezpodminec-
né prifadit k Zadnému z vyse uvedenych typt),
coz ostatné ani neni u proprii obvyklé. Pokud ,,se
zkratka (nezavisle na typu) zménila ve znacku,
kterou je tieba povazovat za presné definovany
graficky symbol, te¢ka odpada.“ (ESC, s. 565.)

Tyto zkratky reflektuji modernizaci ¢i aktua-
lizaci znacky, coz potvrzuje i audiovizualni
zpracovani reklamy na pivo XCLNT. Hlavnim
motivem reklamniho sdéleni jsou lidé kolem
tficeti let, ktefi se bavi v no¢nim velkomésté.
Zvukovy doprovod predstavuje elektronickd
hudba. Cilovou skupinou maji byt generace
zvané mezi sociology X a Y. Generaci Y (lidé
narozeni v osmdesatych a devadesatych letech)
popisuje napi. Rebecca Huntley (2006, s. 10)
jako generaci s paradoxnim pfistupem k Zivotu,
ktery je dan castou protichidnosti jejich poci-
nani. Zaroven ale dodava, ze jsou to lidé am-
biciézni s neomezenymi moznostmi. Pfedcha-
zejici generace X (lidé narozeni v Sedesatych
a sedmdesatych letech) je Casto nazyvana také
jako ,,slackers* (fladkaci) nebo ,,MTV Genera-
tion®. Napf. podle Judy L. Isaksen (2002) je to
generace mladych lidi bezcilné hledajicich svou
identitu. K Zivotnimu stylu této generace patii
rockova a punkovd hudba, televizni seridly
a ostentativné prezentovand ironie. Kombinaci
obou charakteristik vznika cilova skupina (po-
tazmo i socialné vyclenénd skupina mluvcich)
mladych ambicidznich dospélych lidi znalych
soucasnych trendi v technologiich, hudbé
i mode.
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Obé¢ varianty téze znacky Excelent na trhu
koexistuji, ovSem s funk¢ni odliSnosti (jinak
vypada i ldhev). Zatimco znacka Excelent méla
doplnit portfolio pivovaru Gambrinus o jede-
nactku a reklamni kampan byla vybudovina
pfimo na daném produktu, znacka XCLNT
(ackoli se jedna o totéZ pivo) cili na velmi kon-
krétni skupinu spotfebiteld a jeji trzni charak-
teristika je vyrazné emocionalné obohacena.

Tento typ devokalizovanych proprii se na
¢eském trhu objevuje témér vyluéné u zahranic-
nich znacek produkujicich hlavné skateovou ¢i
hiphopovou médu — BRTN (Cepice Burton),
FMS (obuv Famous), JSLV (z jiz defektniho Jus
Liv, pavodné ,,just live*) nebo HNDSM LFSTL
(Cepice Handsome Lifestyle). Zaznamenali jsme
pouze dvé ¢eské znacky, které uzivaji tento typ
— HSK (sportovni méda Husky), JTX (Jihoceskd
textilni#). Celkem b&zné& uZivané (i v proprialni
oblasti) jsou v anglicky mluvicich zemich devo-
kalizované zkratky NRG — energy (firmy NRG
Energy a NRG Systems) nebo WKND — week-
end (magazin WKND Khaalej Times Magazine,
videoklip WKND TRSH). Nedavno vydala zpg-
vacka Madonna nové hudebni album pojme-
nované MDNA (zde byl kvili uchovani jasné
reference k motivujicimu jménu ponechan
posledni vokal).

Obdobné zkratky ve vys§i mife funguji
v internetové komunikaci, z niZ se tento typ
patrné rozsifil, a jejich vyznam lze vyhledat
v nejraznéjSich online slovnicich zamérenych
na akronyma a zkratkova slova®. V internetové

4V tomto pripadé je oviem diskutabilni gene-
tické hledisko. Znacka JTX se objevuje perifrastic-
ky s oznaCenim Jihoceskd textilni, coZ je rovnéz
pIné oznaceni firmy Jitex (v soucasnosti nefungu-
jici). Obé firmy vsak nelze jinak davat do souvis-
losti. Inspirace proslavenym nazvem Jitex je ovsem
pravdépodobna.

S Napt. http://www.abbreviations.com/ nebo
http://www.acronymfinder.com/.
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a mobilni komunikaci jsou i mezi ceskymi
mluvéimi pouzivané a srozumitelné apelativni
vyrazy pls (please), ppl (people), msg (message),
ntbk (notebook), mnts (mountains), Istn (listen),
ale také devokalizované zkratky c¢eského zakla-
du nwm/nvm (nevim), twi/tvl (ty vole), njn (no
jo no), tkj (tak jo), tktj (tak to jo). Devokalizace
se tykd pouze izolovanych vyrazi, nasli jsme
jen jediny doklad fatdlni devokalizace véty.
Pouziti tohoto principu bylo vsak zjevné uve-
domélé: MGZN nb kdZ s stdnt FM snZ dlit srnd
z Ifstl nb md (Magazin aneb KdyZ se studenti
FAMU snaZi délat srandu z lifestylu nebo mody).

Popsany pomezni typ, ktery se bliZi grafic-
kym zkratkdm, u nichz se zachovava vyslovnost
nezkracené podoby, a formalné (a pravopisné)
akronymim, ovSem nelze povazovat za zcela
novy, ale mizeme ho oznacit za readaptovany
a aktualizovany. Ona aktualizace se tyka zejmé-
na jeho funkce, stylové platnosti a motivace.
O zkracovani se obvykle soudi, Ze tento zptuisob
tvoreni slov (pokud je dany proces povaZovan
za slovotvorny) je motivovany ,,vétsi ekonomic-
nosti zkracené podoby nez existujicitho nezkra-
ceného pojmenovani jednoslovného nebo vice-
slovného.* (ESC, s. 565) Obdobné se o zkrat-
kach vyjadiuje Mluvnice cestiny 1 (1986, s. 517):
,.Zkracovani slov a slovnich spojeni je jednim
z prostfedkil jazykové ekonomie vedle elipsy
slovni a vétné a vedle univerbizace pfivlastko-

T3

vého spojeni.” Ponékud opatrnéji se k tomuto
tvrzeni stavi napf. Véra Vlkova (1984) a zejmé-
na Jaroslav Bartosek (1975). Na fakt, Ze zkratka
a plné pojmenovani nejsou pouhymi varianta-
mi téhoz lexému, upozoriiuje i Josef Hrbacek
(1979). VSichni tito autofi tvrdi, Ze motivaci
zkratek je predevSim potieba dspornosti, ale
nikoli vyhradné. Bartosek (1975) fik4, Ze ,,volba
mezi zkratkovym a nezkracenym pojmenova-
nim je zalezitosti tizu a z¢asti i stylu.” Pravé
toto tvrzeni je pro nas piispévek dulezité. Pod-
statné je i Bartoskovo (1975) dalsi tvrzeni:



,,UZiti nezkracené (tj. delsi, popisnéjsi) podoby
signalizuje vEtsi vaznost a uctu ke sdélovanému
obsahu. Zkratky tento pfiznak nemaji, naopak
jsou projevem vsSedniho, mechanizovaného,
opakovaného uzivani.“ Nelze ovSem tvrdit,
Ze jsou zkratky v této opozici nepiiznakové.
U typu, o némz zde pojednavame, je naprosto
zasadni pragmatické hledisko. Zakladni motiva-
ci (alespoii ne pfimou) zde rozhodné neni eko-
nomicnost, ale charakter komunikacni situace,
pripadné (onymicka) funkce ideologizujici,
socialné klasifikujici nebo esteticka.

Devokalizované zkratky jsou médnim jazy-
kovym fenoménem, ktery je kvuli zvySujici se
frekvenci jeho uzivani tieba brat v potaz. Navic
doklada zajimavy jev, ktery vlastné nastinil jiz
Bartosek (viz vyse). Ukazuje se zde, Ze nejruz-
n€jsi pragmatické pfiznaky nejsou pfitomné
pouze v sémantice nebo hliaskové/morfémové
reprezentaci® pojmenovani, ale mohou byt pod-
poreny i zvolenou grafickou podobou (i kdyz
ponechame stranou logotyp). Znacky, které
zvolily devokalizaci jako zpusob aktualizace,
zaciluji na konkrétniho spotiebitele, jak byl
charakterizovan vySe. Oddéluji obé varianty,
pricemz nezkracenou variantu pouzivaji jako
vys§i, nezatiZzenou pfiznaky, devokalizovanou
podobu pak jako socidlné ukotvenou. Je u ni do
jisté miry potlacena onymicka funkce diferen-
ciacni a identifikacni, ale o to vice do popredi
se dostavaji jiZ zminéné funkce komunikativni
(z uzité formy vyplyvaji i informace o vztahu
pojmenovatele k produktu), ideologické a so-
cialné klasifikujici. O co obtiZné&ji rekonstruo-
vatelné je motivujici proprium, o to silngjsi je
pak pocit pfindleZitosti k societé oznackované
timto , $ifrovanym* pojmenovanim.”

6 Zejména u pragmatonym je nasnad& hovofit
o ,,sémantice* znacky, ackoli se obecné vyznam
propriim nepfisuzuje.
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7 Hrbacek (1979, s. 69) piipomini uZivani
nelexikalnich zkratek jako Sifrovacich prostfedkt
kvdli jejich oslabené ,Citelnosti*.
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